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Методическая разработка составлена в соответствии с программой курса 
«Маркетинг» с учетом требовании государственного образовательного стандарта 
высшего образования, новых законодательных и нормативно-правовых актов, а 
так же требований современного рынка. 

Рабочая тетрадь состоит из 4 разделов, содержащих основные 
теоретические вопросы дисциплины, практические задания и задачи для 
студентов. 

Целью рабочей тетради является закрепление полученных знании по 
курсу «Маркетинг», детализация и конкретизация теоретических положении, 
подкрепление их примерами из повседневной жизни. 

В рабочей тетради материал представлен системно, в логической 
последовательности; структурирован и оптимален по объему; отражена связь с 
формируемыми компетенциями студентов, а также межпредметные связи в 
представленных вопросах для исследования и анализа рынка. 

Методическая разработка должна привить студентам навыки логического 
мышления, умение применить теоретические знания на практике. 

При выполнении заданий рабочей тетради с учетом практических ситуации 
студенты должны овладеть основными приемами и методами в маркетинге, 
получить навыки исследования рынка, определения методов ценообразования, 
знать особенности формирования товарной политики организации. 

Рабочая тетрадь выступает средством обучения, с помощью которого 
осуществляется организация образовательного процесса. 

Рабочая тетрадь может быть рекомендована к изданию. 
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